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Abstract 

Kermanshah province in western Iran is known as one of the centers of chickpea production. 

Among the problems in this area is the existence of barriers to chickpea exports. The purpose of 

this study is to identify barriers to Kermanshah chickpea exports and then design a model to 

eliminate it. The present study is a qualitative research using data-based theory and based on 

semi-in-depth interviews, which is developmental-applied in terms of purpose and uses the 

coding method. The results show that the most important barriers to chickpea exports are: rising 

domestic chickpea prices, poor marketing, low competitiveness of Iranian chickpeas, inadequate 

government regulations and political, economic and currency instability. Also, the theory of 

removing barriers to chickpea export in Kermanshah is: removing underlying barriers and 

changing the traditional view of chickpea production and trade, and also by establishing optimal 

conditions for domestic and foreign factors, it is possible to achieve strategies and goals for 

developing chickpea exports and removing export barriers. It was hoped and finally it can be 

said that with the development of exports, the ground for job creation and economic growth of 

the country will be prepared. 
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 یدهچک
از جمله  مشکلات در این حوزه، وجود  موانع    .شودشناخته  می نخود    ید  تول  یهااز قطب  یکی به عنوان  یران  استان کرمانشاه در غرب ا

باشد. هدف این پژوهش، شناسایی موان  صادرات  نخود کرمانشاه و سپس طراحی الگوی رفع  نن اسعت. پعژوهش صادراتی نخود  می 

 -ایاسعت کعه از  ن عر هعدف، توسععه عمیع حاضر از نوع تحقیقات کیفی با استفاده از تئوری داده  بنیاد و مبتنعی  بعر مصعاحبه  نیمعه  

 دهد که  مهمترین  موانع   صعادرات  نخعود عبارتنعد از کند. نتایج پژوهش نشان  می کاربردی  بوده و از روش کدگذاری استفاده  می 

 یاسعی،س ی ثبعاتی بع  نامناسعب دولعت و  ین قعوان  یعران،  نخعود ا  یینپا  ی قدرت رقابت  یف،ضع  یابی نخود داخل کشور، بازار  یمت  ق   یشافزا

ای و تغییعر دیعدگاه سعنتی  بعه ی. همچنین  تئوری رف   موان   صادرات  نخود  کرمانشاه  عبارتست از  رف   موانع  زمینعهو ارز  یاقتصاد

توان  به دستیابی به راهبردهعا و اهعداف توسععه  تولید و تجارت  نخود و همچنین  با  برقراری شرایط  بهینه عوامل داخلی و خارجی  می 

زایعی و رشعد توان گفت که  با توسعه صعادرات زمینعه اشعتغا درات  نخود و رف   موان   صادراتی نن  امید داشت و در  نهایت  می صا

 شود.اقتصادی کشور مهیا  می 

 

 تئوری داده بنیاد، صادرات محصولات کشاورزی، موان  صادراتی نخود، کرمانشاه ها:کلید واژه

  JEL       F31, F10 بندیطبقه
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 و بیان مسئله مقدمه  -1

  ها و  گیری توجه به تحولات عظیم اقتصادی و گسترش صادرات، جایگاه ویژه صادرات غیرنفتی در تصمیمبا  

گشته است. به دلیل وجود عوامل  تر  مشارکت فعالانه آن در افزایش تولید ملی و نهایتاً درآمد سرانه محسوس

. بنابراین شناخت دلایل درونی و بیرونی مؤثر هنوز صادرات کشور نتوانسته است جایگاه واقعی خود را پیدا نماید

موفقیت کشور در امر صادرات و استفاده از آن برای رفع موانع رشد و توسعه بازرگانی خارجی کشور یک 

های وسیعی در این زمینه صورت  پیشرفته بویژه کشورهای صنعتی فعالیتضرورت است. در اکثر کشورهای 

 (.1388گرفته و به راهکارهای علمی و عملی مناسبی منجر گردیده است )ابریشمی و همکاران، 

در عصر حاضر به دلیل تحولات ناشی از تغییر الگوی مصرف جهانی، فروپاشی مرزهای تجاری و اقتصادی و نیز  

المللی، موضوع  ط تجاری بینبصاد و پیدایش واژه همبستگی اقتصادی به سلطه اقتصادی در رواجهانی شدن اقت

ترتیب، طبیعی خواهد بود که تمام  صادرات کالاها و خدمات از اهمیت بسزایی برخوردار شده است. بدین

میان کشورهایی کشورها در جهت بدست آوردن سهم قابل توجهی از تجارت جهانی تلاش نمایند، زیرا در این 

توانند خود را از نظر قدرت اقتصادی به سطح مطلوبی برسانند  که سهم بیشتری از تجارت جهانی کسب نمایند، می

 (.1397)حیاتی، 

رود. این محصولات اهمیت  حبوبات به عنوان یکی از مهمترین منابع گیاهی غنی از پروتئین در دنیا به شمار می

آیند.  ی خانوارها داشته و به عنوان یکی از محصولات صادراتی کشور به شمار میای در سبد کالاهای مصرف ویژه

در بین حبوبات، نخود به عنوان سومین محصول در جهان و اولین محصول در میان کشورهای جنوب آسیا مطرح 

 (. 2010، 1است )گائور و همکاران

ن آن بهتر از حبوبات دیگر است )فتحی و هاست و کیفیت پروتئی نخود منبع خوبی از پروتئین و کربوهیدرات

ایران با سطح زیر کشت حدود  2016(. بر اساس گزارش سازمان خواربار و کشاورزی در سال 1395همکاران، 

تن در رتبه هفتم  193000هکتار بعد از هند و پاکستان در رتبه سوم سطح زیر کشت و با تولید حدود   463000

دهد همواره یک سوم نخود ایران در  در این میان، آمارها نشان می(. 2016، 2فائودارد )تولید جهانی نخود قرار 

استان کرمانشاه تولید شده است و این استان بالاترین میزان صادرات نخود را به کشورهای مختلف از جمله عراق 

نخود ایران شناخته شده و ها باعث شده تا استان کرمانشاه به عنوان قطب تولید  و پاکستان داشته است. این ویژگی

مرکز شورای ملی نخود ایران در این استان تأسیس شود. همچنین گزارش وزارت جهاد کشاورزی در سال زراعی 

 تن با میانگین 73902هکتار و تولیدی معادل  141520دهد، استان کرمانشاه با سطحی معادل  نشان می 95-94

                                                           
1. Gaure et al 

2. FAO 
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را به خود  ر کشت و تولید محصول نخود دیم رتبه اول کشورکیلوگرم در هکتار از نظر سطح زی 523عملکرد 

 (.1396ت )احمدی و همکاران، اختصاص داده اس

صادرات نخود به  یبرا یههمسا یدر کشورها یبازار خوب  80و  70 یها در دهه یکرمانشاه یها کننده صادر

 یگروز واردات نخود و عوامل دمحصول و صدور مج یننامنظم صادرات ا آیندسفانه فرأدست آورده بودند که مت

 ،اساس ینا (. بر1399 ی،دا)مر ادندهدف خود را از دست د یکه بازارها ییتوان رقابت را از آنها گرفته تا جا

و  باشد یدر جهت بهبود صادرات م یقاتیتحق یبه کارها یازن ،نخود یژهبه و یجهت توسعه محصولات کشاورز

به  یضرور یقتحق ینلذا انجام ا ،انجام نشده ینهزم یندر ا یرؤثم یقاتتحق ،و مطالعات انجام شده ها یطبق بررس

. سوال اساسی در تحقیق حاضر این است که دلایل عدم موفقیت استان کرمانشاه در صادرات نخود و رسد ینظر م

برداری درست از بازار بین المللی این محصول کدامند؟ چه موانعی برای صادرات این محصول وجود دارد؟ بهره

و ارتقاء بازار این محصول کدامند؟ در ادامه بعد از بیان ادبیات نظری به تحلیل  صادرات یشافزا یراهکارهاو 

گیری نهایی، موانع و مدل استخراجی و نتیجهبا ارائه  های تکمیل شده پرداخته می شود و نهایتاًکیفی پرسشنامه

 گردند.راهگارها ارائه می

 ادبیات نظری  -2

کشت  یرهزار هکتار سطح ز 20 یکشور بالا 18تعداد  یننخود نقش دارند که از ا یددر تول یاکشور در دن 33

و کانادا  یرانا یانمار،م یه،ترک یا،استرال ،پاکستان ،هندوستان یکشت نخود کشورها یراز نظر سطح ز. نخود دارد

استان شود.  یهزار هکتار نخود کشت م 600تا  550 یندرکشور ما سالانه به طور متوسط ب. شاخص هستند

اساس مقام اول کشور  یننخود کشور را به خود اختصاص داده است و بر هم یددرصد از تول 25کرمانشاه حدود 

 (.1399یار، در کشور دارد )هوش یمنخود د ینهرا در زم

 توسعه رویکرد آنها از یکی که اند گرفته بهره رویکردهای مختلفی از ها شرکت جهانی بازار این به ورود برای

 نیز و دارد را ریسک کمترین بوده، منابع کارگیری کمترین به مستلزم صادرات که آنجایی از .باشد می صادرات

 ها شرکت توسط شده اتخاذ رویکرد وآسانترین معروفترین رویکرد، این لذا دارد، پی در را سازمانی تعهد کمترین

 که، بیان کنیم باید تفاسیر این (. با1396 باشد )تیموری، می خارجی بازارهای به نفوذ و ورود برای تلاش در

 منابع به نیاز که است ها شرکت برای المللی شدن بین استراتژی آسانترین و ترینریسک کم نخستین، صادرات

 و ها فرصت کسب منظور به المللی بین عرصه در را خود بازار پایگاه بتواند شرکت یک تا دارد محدودی مالی

 .دهد قرار اولیه ارزیابی مورد بهتر عملکرد به رسیدن

 مؤثر کلیدی فاکتورهای داده شده است که نشان« های صادراتی از دیدگاه غیرصادرکنندگان محرک»در مورد 

 همچون دریافت انفعالی، و داخلی نه و دارند تأثیرگذار و خارجی که ماهیت هستند عواملی صادرات شروع بر
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 صادراتی های فعالیت آغاز به ها شرکت تحریک در تأثیرگذارترین عامل و مهمترین که ناخواسته های سفارش

 وجود نیز و سازمان در تولید مازاد بودن ظرفیت موجود از عبارتند مهم عوامل سومین و دومین او از دیدگاه .است

 (.2015، 1داخلی )یانگ بازارهای در محدود تجاری های فرصت

 امر به در اقدام ها تولیدکننده گردد می باعث که هستند رفتاری عملیاتی و ای، رویه ساختاری، عوامل از بسیاری

 داخلی ریشه ها شرکت صادراتی برخی موانع .بمانند ناتوان خود صادراتی توان حفظ نیز و آن صادرات، توسعه

 توان می دیگر، از طرف .هستند شرکت خارجی محیط از ناشی صادراتی موانع از برخی دیگر که حالی در داشته

 ذهنی، داخلی عینی، داخلی موانع دسته چهار صورت این در .تقسیم کرد نیز بودن عینیو  ذهنی نظر از را موانع

 تواتر، بلکه موانع این ماهیت تنها نه (، اما2004، 2داشت )آلبائوم خواهد وجود خارجی ذهنی عینی، خارجی

 متفاوت تواند شرکت می صادراتی های فعالیت به مربوط مراحل از کدام هر در ضعف آنها و شدت و اهمیت

اگر  زیرا است، برخوردار زیادی اهمیت از صادرات اولیه در مراحل ها شرکت برای صادراتی موانع حل .باشد

 های فعالیت همیشه برای دهند، نشان واکنش صورت مناسب به موانع این به اول مراحل همان در نتوانند ها شرکت

 را متفاوتی موانع است ممکن مرحله واحد یک در مختلف های شرکت البته .گذاشت خواهند را کنار صادراتی

 نیز و صادراتی های توسعه فعالیت جهت بالقوه بازارهای از اندک دانش گفت توان می .شوند متصور خود مقابل

 (.2009است )مویینی،  صادرات بازدارنده عوامل مهمترین از خارجی بررسی بازارهای برای لازم مالی منابع فقدان

 تواند، می...  و بازاری و تنوع کالایی کیفی، و کمی مختلف اشکال به کشاورزی محصولات صادرات توسعه

 جلو به رو فرآیند در اساسی محرکی محرومیت، و فقر کشور، کاهش روستایی مناطق توسعه به کمک بر علاوه

 محصولات (. همچنین صادرات1390 سروری، و کاخکی دانشور )هاتف، باشد کشور جانبه اقتصادی همه توسعه

 به شدن صنعتی تشویق و تهییج در را توجهی نقش قابل داخلی، اقتصاد بر مثبت جانبی اثرهای ایجاد با کشاورزی

 (.1391)خسروی،  شود می اقتصاد فراتر توسعه به منجر صنعتی، کالاهای زمینه صادرات گسترش با و داشته عهده

 کردن برطرف .بررسی کرد مختلف های ازدیدگاه توان می را کشور یمحصولات کشاورز صادرات مشکلات

 و است پذیر امکان مسئول های سازمان و ها وزارتخانه همکاری صورت در کوتاه مدت، در این مشکلات از برخی

 که است هایی بخش در بنیانی های گذاری سرمایه یا کشور اقتصاد در تغییرات ساختاری نیازمند مشکلات رفع سایر

 (.1386 شوند )حسینی، می منجر جدید دستیابی بازارهای و صادراتی درآمدهای افزایش به

 قرار داخلی عوامل بخش در صادرات به ورود از قبل دارد، وجود یک صادرکننده پیش روی که موانعی اکثریت

  نقش تقریباً خارجی و داخلی عوامل دسته دو هر صادرات ورود به از پس و ورود حین مرحله در و گیرد می

                                                           
1.young 

2 .Albaom 
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 به توجه با و کند تغییر مختلف های زمان و شرایط در تواند می موانع از بندی دسته این .کنند می بازی یکسانی

 بنابراین، .نشود حاصل خاصی صنعت برای عوامل این تمام است ممکن یا و یافته روند تغییر این محیطی شرایط

 بازارهای به ورود عدم یا ورود برای مناسبی تصمیم بتواند تا باشد داشته موانع آگاهی نوع این از صادرکننده باید

 .کند اتخاذ صادراتی

 ای، رویه ساختاری، عوامل از بسیاری کرد بیان باید یمحصولات کشاورز صادرات اساسی موانع با رابطه در

 توان حفظ نیز و آن توسعه صادرات، امر به اقدام در ها کننده تولید گردد می که باعث هستند ...و رفتاری عملیاتی،

 صادراتی موانع از دیگر برخی که حالی در داشته داخلی ریشه صادراتی بمانند. برخی موانع ناتوان خود صادراتی

 زیادی اهمیت از صادرات اولیه مراحل در برای موانع صادراتی حل. شرکت هستند خارجی محیط از ناشی

 نشان واکنش مناسب صورت به موانع این به اول همان مراحل در نتوانند صادرکنندگان اگر زیرا است، برخوردار

 مرحله یک در مختلف صادرکنندگان گذاشت. البته خواهند کنار را صادراتی های فعالیت همیشه برای دهند،

 (.1388نیاکان،  و )ناطق شوند متصور خود مقابل را متفاوتی موانع است ممکن واحد

 که نمود، بندی طبقه اصلی گروه دو به را یمحصولات کشاورز صادرات مشکلات توان می تحلیل ترین ساده در

 :از عبارتند

 مشیخط یک از پیروی عدم: از عبارتند که ایران یمحصولات کشاورز صادرات مرزی درون مشکلات الف:

 و دیوانسالاری صادرات، بخش در شاغل مؤسسات و ها سازمان های فعالیت بین عدم هماهنگی صادراتی ثابت،

 های فعالیت تداوم برای نقدینگی نبودن کافی جامعه، صادراتی سطح فرهنگ بودن پایین زاید، تشریفات

 توجه عدم صادراتی، کالاهای قاچاق مصرف، نیاز بازارهای با کالاها از برخی کیفیت انطباق عدم صادراتی،

 .نقل و حمل به مربوط مشکلات و بندی اهمیت بسته به توجهی بی صادرات، آماری مشکلات امرآموزش، به کافی

 های همکاری از ضعیف گیری بهره: از عبارتند که ایران یمحصولات کشاورز صادرات مرزی برون مشکلات ب:

 به صادرات در که کشورهایی تجربیات از استفاده عدم المللی، بین بازارهای رقابت در تشدید ای، منطقه

 و یافته سازمان استفاده عدم المللی، بین بازارهای تحولات از کافی عدم اطلاع اند، یافته دست بزرگی های موفقیت

 (.1386 )حسینی، صادرات زمینه در های سیاسی نمایندگی نبودن فعال و ها نمایشگاه از مؤثر

 ادامه در و پردازیم می اندیشمندان دیدگاه از صادرات موانع و مشکلات پیرامون نظریات از برخی به بخش این در

 پردازیم. می بازاریابی آمیخته نگاه از صادرات ارزیابی موانع به

 پژوهشگران ديدگاه از صادرات موانع - 1-2

ها و نظریات مختلفی وجود دارد که با استفاده از مطالعات کاربردی مشکلات و موانع صادرات، دیدگاهدر مورد 

ها با تمرکز های تجربی بدست آمده است. هر یک از این دیدگاههای مختلف و با استفاده از تحلیل دادهدر حوزه
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اند. در ادامه به برخی از ن زمینه پرداختههای خاص صادرات، به بررسی مشکلات اساسی در ایها و ویژگیبر جنبه

 ها در این زمینه اشاره خواهیم کرد.مهمترین دیدگاه

 کیگان دیدگاه از صادرات با مرتبط مشکلات بندی دسته -1

 گروه 5 به را صادرات با مرتبط مشکلات "جهانی بازاریابی مدیریت"عنوان با خود کتاب در (1999) 1کیگان

 مشکلات و فروش ارتقاء خدمات، عرضه قانونی، تدارکاتی، مشکلات: از اند عبارت که نماید، می اصلی تقسیم

 هدف بازار از محصول ساخت محل فاصله چه هر طورکلی، به .خارج بازارهای مورد در کسب اطلاعات با مرتبط

 .بود خواهد بیشتر آن نقل و حمل های هزینه و محصول تحویل برای زمانی تأخیر باشد، دورتر

 جابجایی های هزینه و گذارند می اثر ونقل حمل های هزینه روی بر مداوم طور به جدید ومقررات ها فناوری 

 اعمال .نیست عامل مهمی دیگر ها داده انتقال هزینه در مسافت لذا است کاهش حال در ماهواره طریق از ها داده

 غیره و ایجاد اشتغال داخلی، تولیدات از حمایت راستای در که کشور، یک توسط واردات محدودکننده مقررات

 به در دستیابی المللی بین های شرکت و کشورها سایر راه سر بر صادراتی موانع ایجاد موجب پذیرد، می صورت

شود.  می محسوب صادرات و رقابت جهانی، تجارت راه سر بر ای عمده مانع و شود می کشور آن بازارهای

 که دهند می انجام مختلف اقدام سه معمولاً ملی، های شرکت صادراتی های فعالیت از پشتیبانی برای ها دولت

 :از عبارتند

شود،  می محاسبه ترجیحی های نرخ با درآمدهای صادراتی بر مالیات حالت این در که مالیاتی، های انگیزش

 های کمک و شود می پرداخت یارانه عنوان به مبالغی موفق صادرکنندگان به حالت این در یارانه، که پرداخت

 .باشد می اعتباری های ریسک و مناسب بازارهای مورد در اطلاعات عرضه شامل ها از کمک نوع این دولتی، دیگر

 برای نمایندگی دفاتر ایجاد و ها نمایشگاه برپایی مانند صادرات توسعه جهت تواند در می ها کمک این علاوه، به

 .خارجی باشد خریداران به فروش افزایش

 (1995) 2لئونیدو دیدگاه از صادرات موانع -2

 "الملل بین بازاریابی بررسی غیرصادرکنندگان، های دیدگاه: صادرات موانع"عنوان با پژوهشی در (1995) لئونیدو

 :نمود بندی طبقه صورت این به را صادرات موانع

آن   انجام قصد آینده در و اند، نداده انجام صادراتی هنوز کنون تا که کسانی یعنی صادرکنندگان غیر که مواردی

 .دانند می مانع را آنها دارند را

 بازاریابی های استراتژی یا سازمانی منابع با معمولاً و است سازمان درون به مربوط که موانعی: سازمانی داخل موانع

 .دارد ارتباط سازمان، صادرات در

                                                           
1. Kigan 

2. leonido 
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  یک محیط، این چه دارد، وجود کند می فعالیت آن در سازمان که محیطی در که موانعی: سازمانی خارج موانع

 .باشد خارجی بازارهای به مربوط چه و باشد بومی بازار و محیط

  است، شده واقع آن در سازمان تولیدی تأسیسات که جایی یعنی مبدأ کشور در که موانعی: خانگی یا محلی موانع

 .دارد وجود

 . شود وارد آنها به آینده در دارد قصد شرکت که خارجی بازارهای در که موانعی: خارجی موانع

 کونستانتین و مورگان دیدگاه از صادرات موانع -3

 تقسیم اصلی گروه پنج به صادرات مشکلات و موانع عنوان، با ای مطالعه ( در1998) 1کونستانتین و مورگان

 :از که عبارتند نمودند،

: است شرح این به هایی مجموعه زیر شامل که صادراتی ارتباطات و صادرات بازاریابی دانش به مربوط مشکلات

 با ارتباط ایجاد در مشکل وجود خارجی، بازار تحقیقات برای نیرو کمبود خارجی، بازارهای درباره دانش فقدان

 از متفاوت فرهنگ، هر برای ترفیع، های )روش ترفیع های روش در تفاوت فرهنگ(، و مشتریان خارجی )زبان

 در تجربه با نیروهای فقدان آنها، به دسترسی نداشتن یا و توزیع های کانال به نسبت فقدان آگاهی است(، دیگری

 .صادراتی های فعالیت

 های کمک اصول با نبودن آشنا: باشد می ها مجموعه زیر این شامل که ملی صادرات مدیریت به مربوط مشکلات

 نبود خارجی، بازارهای مورد در دولت اطلاعاتی منابع به راجع نبودآگاهی صادرات(، به )کمک صادراتی

 بسیار مدارک و اسناد به داشتن نیاز خارجی، کشور در محدودکننده مقررات و قوانین ها، دولتی، تعرفه های مشوق

 .المللی بین مبادلات در

به  رسیدن در داشتن مشکل: است شرح این به هایی مجموعه زیر شامل تولیدکه تکنولوژی به مربوط مشکلات

 قطعات تأمین نبود بندی، بسته الزمات به رسیدن در داشتن مشکل صادراتی، محصولات کیفیت استانداردهای

 .خارجی برای بازارهای یدکی

 های نرخ: است شرح این به هایی مجموعه زیر شامل که شرکت صادرات رقابتی موقعیت به مربوط مشکلات

 بازارهای در شدید رقابت خارجی، بازارهای در رقابتی های قیمت دادن برای توانمندی نبود ارز، نامطلوب

 خارجی. 

 از آمده دست به در حال توسعه: شواهد کشور های شرکت از صادرات رفتار بر موانع تأثیر "عنوان با ای مطالعه در

 و داخلی موانع: است از عبارت موانع این که نمودند، بندی تقسیم اصلی گروه دو به را صادرات موانع "تانزانیا

 .(2012 ،2میلانزی و )مورسالی خارجی موانع

                                                           
1 . Morgan and Constantin 
2 .Morsali and Milanzi 
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 زمینه در دانش فقدان خارجی، بازارهای در تجارت های روش در مورد دانش فقدان: شامل داخلی موانع

 به دسترسی فقدان کشور، از خارج در کنندگان توزیع/ مشتریان با ارتباط دشواری صادراتی، بازار های فرصت

 رقابتی، های قیمت با محصولات عرضه در توانایی صادرات، عدم پشتیبان های خصوص برنامه در اطلاعات

صادرات  برای لازم شرایط از برخورداری عدم صادرات، درعرضه ظرفیت ناکافی با مرتبط های محدودیت

 مالی های محدودیت و مالی منابع کمبود دیده، آموزش نبودن کارمندان دسترس در ها(، روش و طراحی )کیفیت،

 .صادرات روی پیش

 از اطمینان عدم و بالا ارتباطات، هزینه و نقل و حمل ضعیف های زیرساخت: از است عبارت نیز خارجی موانع

 .صادرات برای سخت تشریفات و دولتی های حمایت فقدان داخلی، مالیات اداره قدرت،/انرژی عرضه

 و کشاورزی محصولات و بازار تولید شرایط بهبود هدف با تولید های زنجیره ایجاد منظور به نیز ایران کشور در

 )قانون  انتزاع قانون طبق 1391 سال از کشاورزی، صادرات محصولات و تولید زمینه در واحد متولی یک ایجاد

 گذاری، سیاست به مربوط امور و وظایف اختیارات، کلیه» کشاورزی( بخش به مربوط و اختیارات وظایف تمرکز

واگذار  تجارت به وزارت جهاد کشاورزی و معدن صنعت، وزارت از لازم اقدامات انجام و نظارت ریزی، برنامه

 در دولت های گری تصدی کاهش و سازی یکپارچه در توجهی قابل اثرات قانون این اجرای چه گردید. اگر

دو  در کیفی وکمی های شاخص از برخی بهبود و وری بهره افزایش کشاورزی،محصولات  تجارت و تولید چرخه

 های تلاش علیرغم اما است، داشته همراه به خارجی بازرگانی و داخلی( بازار )تنظیم داخلی بازرگانی حوزه

 نکرده عمل موفق خود بازرگانی های مسئولیت انجام در باید که کشاورزی آن گونه جهاد وزارت گرفته، صورت

 .داریم زیادی فاصله کشاورزی بخش صادرات مطلوب وضعیت با و همچنان است

 پیشرو، کشورهای با کشاورزی صادرات بخش در ایران کشور موجود وضعیت مقایسه و نهایی تحلیل بر اساس

 مختلف ابعاد در توان می باشند، می کشور کشاورزی بخش فرآروی صادرات اخص طور به که مشکلاتی و مسائل

 :نمود بندی ذیل تقسیم شرح به

 کشاورزی بخش صادرات توسعه راهبردی برنامه فقدان -

 کشاورزی محصولات صادرات تا تولید چرخه جای یک نشدن دیده -

 صادراتی مشخص و مدون راهبردهای عدم -

 صادرات زمینه در ثابت مشی خط از نکردن پیروی -

 صادرات با مرتبط های بخشنامه و ها نامه آیین مقررات، و قوانین مستمر تغییر -

 صادرات توسعه برای مناسب تجاری و مالی ارزی، پولی، های سیاست فقدان -

 کشاورزی بخش صادرات امر در مؤثر های ارگان تعدد -

 عملکرد ارزیابی و کنترل نظام نبود -
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 ای زمینه و زیرساختی عوامل -

 بازار نیاز با محصولات از بسیاری کیفیت نداشتن انطباق و تولید ساختار ضعف -

 داخلی بازارهای کوتاه مدت منابع به توجه -

 صادراتی های فعالیت تداوم برای صادرکنندگان نقدینگی بودن ناکافی -

 محصولات گذاری قیمت مشکلات -

 صادرات برای کافی و لازم های مشوق نبود -

 نقل و حمل و بندی بسته صنعت ضعف -

 صادرکنندگان از گوناگون عوارض اخذ و مالیاتی مشکلات -

 صادراتی های تشکل ضعف -

 تجاری پشتیبانی و لجستیک عملکرد در مشکل -

 کشاورزی محصولات تبلیغات و بازاریابی بندی، بسته سیستم ناکارآمدی -

 جهانی های چالش -

 تقاضا و عرضه قیمت در نوسان -

 مقصد کشورهای صادراتی تعرفه -

 ارز نرخ تغییرات -

 اقتصادی های تحريم و سیاسی مسائل -2-2

 در و غیرزنده زنده های تنش به مقاومت منابع شناسایی برای مواد غربال و ارزیابی های برنامه اخیر، های درد هه

 شناسایی نخود مهم های تنش تمام برای مقاومت منابع .است یافته توسعه کشاورزی تحقیقات المللی مؤسسات بین

در  مختلف ها محققین برنامه این در کنار .باشند می دسترس قابل علاقمند محققین برای منابع این .اند شده

 در مقاومت منابع این .اند شناسایی نموده نیز را خود کشورهای در رایج های تنش به مقاومت منابع ملی، های برنامه

 به نیاز هنوز وصف، این با .اند قرارگرفته برداری بهره مورد جهان سراسر در اصلاحی های برنامه وسیعی در سطح

 .دارد وجود مختلف های تنش به چندگانه دارای مقاومت ژنتیکی، های پایه تولید

 

 
 (1398) های قطب تولید نخود دیم در ایران استان .1جدول

 سطح زیر کشت )هکتار( استان رتبه

 165000 کرمانشاه 1

 90000 لرستان 2

 82000 آذربایجان غربی 3

 77000 کردستان 4

 39000 آذربایجان شرقی 5
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 35000 همدان 6

 15000 زنجان 7

 12500 خراسان رضوی 8

 12000 ایلام 9

 9000 مرکزی 10

 8000 خراسان شمالی 11

 6500 اردبیل 12

 5500 فارس 13

 5000 قزوین 14

 

 سال اخیر محصول نخود کل کشور 5. صادرات 2جدول 

وزن صادرات  سال ردیف

 )تن(

 ارزش دلاری

 203/728/8 260/13 1399ماهه ابتدایی سال  6 1

2 1398 955/17 211/447/14 

3 1397 981/51 732/156/86 

4 1396 730/9 352/380/14 

5 1395 708/10 572/431/10 

 

 پیشینه پژوهش -3

در  یرانیا یعوامل مؤثر بر ارتقاء ارزش برندها»با عنوان  ی( پژوهش1396) یبدرآباد یبیمقدم و حب اسدزاده

هدف  انجام دادند. «یههمسا یکشورها یدر بازارها یشیآرا یمورد مطالعه: صنعت بهداشت المللی ینب یبازارها

 یبهداشت -یشیبرند محصولات آرا قدرت یشاست که باعث افزا یآن دسته از عوامل ییشناسا یق،تحق ینا یاصل

 یخارج یبازارها در یرانیا یها شرکت یسهم بازار یشباعث افزا یبترت ینشده و بد یجهان یدر بازارها یرانا

کشور  یغات،شده، تبل  ادراک یفیتمحصول، ک یمتشامل ق یبه دست آمده، عوامل یجبا توجه به نتا .شوند یم

 .بر ارتقاء ارزش برند هستند یمثبت و معنادار یرتأث یبرند دارا یزو تما یمبدأ، وفادار

تاثیرپذیری ادراک موانع توسعه صادرات منطقه ای از  "( در مقاله خود با عنوان 1395زاده ) مفردی و شیخ

ترین موانع توسعه صادرات از دیدگاه صادرکنندگان به ترتیب  ، نشان دادند که عمده"خصایص صادرکنندگان 

ریزی راهبردی منسجم و هماهنگ برای  شامل: نوسانات و تغییرات مداوم نرخ بهره و نرخ ارز، وجود نداشتن برنامه

ریزی  باشد. همچنین با توجه به شرایط و رقابت موجود در بین کشورها، طرح به بازارهای جهانی می نفوذ و ورود

های محیطی یک امر اساسی و مهم تلقی  های صادراتی در انطباق با تغییرات شرایط و فرصت و اجرای برنامه

زاریابی بایستی مواردی همچون های با شود، لذا به جهت اهمیت این موضوع کشورها همسو با تعیین استراتژی می
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تعیین قلمروی مشخص برای بازار و محصول، تعیین اهداف کمی و کیفی برای بازار و محصول و تخصیص بهینه 

 های بازاریابی را مدنظر قرار دهند. منابع میان فعالیت

 یو ارائه راهکارها یدر حوزه کشاورز یموانع صادرات یینتع "خود با عنوان ( درمقاله1392فر )دوستار و سلطانی

توسعه  یو ارائه راهکارها یموانع صادرات محصولات کشاورز یینتع ، به"یتوسعه صادرات محصولات کشاورز

اطلاعات  یو روش جمع آور یمایشیو از نوع پ یفیتوص یقتحق ی پرداختند. اینصادرات محصولات کشاورز

دارد مورد سنجش قرار  یرثأت یکه بر صادرات محصولات کشاورز یموانع متعدد یقتحق یناست در ا یدانیم

قرار دارد در رتبه دوم مسائل  یتدر رتبه نخست اولو یبروکراس یدمنبا استفاده از روش فر یتدر نها گرفت.

 یتاهم یناز کمتر یتکنولوژ یگرد یقرار دارند از سو یبعد یهاو مشکلات حمل و نقل در رتبه یفرهنگ

 .برخوردار است

منابع کشور، تصویر کشور و صادرات، برند کشور و پیامدهای »( پژوهشی با عنوان 2016و همکاران ) 1کوین سان

، در مورد کشورها یراخ یها یشهبا توجه به اندانجام دادند. نتایج تحقیقات آنها نشان داد که « المللی بازاریابی بین

 یرتأث یو نام تجار یابیبازار یها یاستراتژ یبر رو یدعوامل با ینا اند و ی شدهبه نام تجار یهشب یشترب غالب کشورها

و  بنگاه یهنظر اساسصادرات بر  وکشور  یرنهادها و منابع کشور، تصو ینروابط ب به بررسیمطالعه  ینا بگذارد.

-1995سال ) 12از  یشبدر فاصله زمانی کشور  24 یاطلاعات برا ی اینهر دو پردازد. میمنابع  یتمز یهنظر

 دهنده نشان  یجنتا مورد استفاده قرار گرفتند. یتصادف یها داده به صوت مدل داده پانل یک یابیارز جهت( 2006

 یرکشور به طور غ یرتصو ین،علاوه بر اباشد.  می در صادرات تارتباطا یرساختو ز یتوسعه اقتصاد یتاهم

 گذارد.  یم یرثأبر صادرات ت یممستق

 143شده توسط دولت در  یاثر توسعه صادرات خدمات و ابزار طراح»مطالعه  ( به2012) 2دورمسوقلو و همکاران

 داد،انداز نشان  چشم 4مدل ارائه شده از نظر عملکرد صادرات با  .اند پرداخته «یهشرکت کوچک و متوسط در ترک

 یک،استراتژ افاهد نفع،یاهداف ذ ی،: عملکرد مالافتد یانداز اتفاق م چشم 4ینا یقنفوذ دولت در صادرات از طر

پژوهش، ابزار و خدمات توسعه صادرات به دو گروه عمده: هدف  یندر ا ینهمچن .یسازمان یادگیریاهداف 

 ی تقسیم شده است.دهنده دانش تجرب ارائه دانش ، ارائه

 تحلیل کیفی و استخراج مدل -1-3

در بستر خود و درک  یدهدرک پد یفی،ک یها در پژوهش شده است. یریگ بهره یفیپژوهش از روش ک یندر ا

با  (.1390و همکاران،  فرد ییها )دانا داده یتوجود دارد، مدنظر است و نه کم ها یکه در ذهن آزمودن ییمعنا

                                                           
1   . Qin Sun 

2  . urmusoglu and et.al 
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مناسب است، چرا که در مرحله نخست، با استفاده از  یپژوهش استفاده از طرح اکتشاف ینا ییتوجه به هدف غا

 .شود یم یها احصا شده و مدل طراح و مصاحبه با خبرگان مقوله یفیروش ک

( 10سازی بنیادی نظریه برخاسته از داده )تئوری مفهوم»راهبرد پژوهش مورد استفاده در بخش کیفی این پژوهش 

ای برای تبیین یک فرآیند  گیرد که نظریه است. براساس مبانی نظری، این روش هنگامی مورد استفاده قرار می

ها و  هایی ارائه و آزمون شده باشد، اما بر مبنای نمونه جود نداشته باشد و یا ممکن است در پیشینه مدلو

های موجود ناقص باشند؛  هایی غیر از جمعیت و نمونه مدنظر پژوهشگر کیفی، همچنین ممکن است نظریه جمعیت

حاظ کاربردی نیز ممکن است ضرورت ارائه اند. به ل چرا که متغیرهای بالقوه ارزشمند مدنظر پژوهشگر نپرداخته

یک نظریه برای تبیین چگونگی تجربه یک پدیده توسط افراد )کنشگران( احساس شود و نظریه برخاسته از داده 

 (.1391فرد و کاظمی،  آورد )دانایی ایجاد شده توسط پژوهشگر چنین چارچوبی را فراهم می

باشد که با  می و صادرکنندگان نخودخبرگان ی ملی نخود ایران، نفر شامل مدیران شورا 17جامعه آماری پژوهش 

های  مصاحبه عمیق نیمه ساختارمند صورت پذیرفته است. برای انتخاب نمونه در این قسمت از ترکیب روش

گیری شده است. بر این اساس، ابتدا تعدادی از کارشناسان انتخاب و  بهرهبرفی  هدفمند قضاوتی و روش گلوله

حبه قرار گرفتند؛ در پایان مصاحبه از ایشان درخواست شد تا سایر افراد صاحبنظر در زمینه صادرات مورد مصا

نخود را معرفی کنند. بنابراین به جز چند نفر نخست که مستقیماً توسط پژوهشگر بر اساس معیارهای موردنظر 

 اند. نیز تأیید شدهانتخاب شدند، سایر خبرگان علاوه بر معیارهای خبرگی، توسط سایر خبرگان 

گیری تا جایی  محقق شد. بر اساس این روش، نمونه 1گیری نظری گیری را روش نمونه در این بخش کفایت نمونه

 ادامه پیدا کرد که مدل به حد ساخت و اشباع رسید. 

اعلام الات باز و بسته( ؤاین افراد در خصوص مدل و ابعاد آن نظرات خود را در قالب سئوالاتی ترکیبی )س

 کردند.

 برونداد ها همان شود. یافتهها پرداخته میهای سؤالات تحقیق و تجزیه وتحلیل داده در ادامه به بررسی پاسخ

پاسخ  داده شده و به دنبال دست  پژوهش سؤالات شده، آوریجمع اطلاعات به نگاه اینجا با در .هستند فرآیند

و  هاپژوهش و نتایج مصاحبه هایداده و تجزیه وتحلیل سیبرر به ابتدا پژوهش هستیم. در اهداف یافتن به

مدل کلی موانع صادرات نخود و راهکارهای مربوطه  پایان در و پردازیم می هاکدگذاری نحوه همچنین

  .گرددمی تفسیر و استخراج

 

 

                                                           
های  کند تا مقوله میآوری  های مرتبط را جمع است که طی آن محقق دادهروشی  (Theoretical Samplingگیری نظری ) نمونه . 11 

 (.2007گیری نظری بهترین روش برای توسعه یک نظریه است )کرسول،  موردنیاز برای ساخت تئوری را تصفیه کند و بسازد.نمونه
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 باز کدگذاری-2-3

 ها روشداده بندیمقوله و پردازیمفهوم کردن، مقایسه کردن، خرد روند از کدگذاری باز، عبارتست

 .سازدمی هم روشن را آنها ابعاد و خصوصیات بلکه انجامدمی هامقوله کشف تنها به نه باز، کدگذاری

-ها نشان دادهبندی پدیده، آنگونه که دادهکدگذاری باز اشاره به بخشی از تحقیق دارد که با کدگذاری و مقوله

ها ها را به مفاهیم و مقولهها و انجام مقایسه است و دادهپرسیدن سؤالاند، سر وکار دارد. کدگذاری باز مستلزم 

 (.1390کند )دانایی فرد و همکاران، تفکیک می

 های داده و گرفته قرار بررسی و مطالعه مورد دقت به شده انجام مصاحبه 17از  حاصل هایداده جهت این به

 هر به متناسب مفاهیم سپس و گردید مشترک کدگذاری کدهای تحت داشتند یکسانی معنایی بار که مشابه

  .شد داده اختصاص کدام

 محوری کدگذاری

 با برقراری تا شوندمی انجام باز کدگذاری از بعد که هاییرویه مجموعه از محوری عبارتست کدگذاری

از طریق پیوند کدگذاری محوری .سازند همدیگر مرتبط با جدیدی شکل به را اطلاعات ها،مقوله ارتباط بین

 (. این1390فرد و همکاران،  دهد )داناییها را به هم پیوند میبین یک مفهوم اصلی و مفاهیم فرعی/پایه آن، داده

 برسد. نظری اشباع مرحله به تحقیق پیدا نمود که ادامه زمانی تا فرآیند

 کدگذاری انتخابی -3-3

خواهند گرفت: شرایط علی،  قرار دسته کلی  4در  کلی به طور آمده دست به در این مرحله، مفاهیم فراگیر

 پدیده محوری، راهبردها و پیامدها.

در ادامه و متناسب با سوالات موجود در پرسشنامه، نتایج مربوط به کدگذاری در قالب شکل زیر آورده شده 

 است:

است؟ )از نظر  رگذاریاستان کرمانشاه تأث یدیبر کاهش صادرات نخود تول یطیبه نظر شما چه شرا پرسش اول:

 شود؟ یم نخودتورم، نرخ ارز و...( و مانع صادرات  ت،یفیک ،یبرندساز ،یابیبازار
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 . شبکه مفاهیم موانع صادراتی نخود کرمانشاه1شکل

مقوله  6( مشخص شد که 1طبق مفاهیم شناسایی شده و شبکه مفاهیم موانع صادراتی نخود کرمانشاه در شکل )

 فرعی برای آن بیان شده است: 

 های تولید و تورم بالا افزایش قیمت نخود داخل کشور در قالب افزایش قیمت نهاده -

 بندی ضعیف ها و بسته بازاریابی ضعیف در قالب برندسازی ضعیف، عدم حضور در نمایشگاه -

 قدرت رقابتی پایین نخود ایران در قالب قیمیت نامناسب و کیفیت پایین -

گیری غیرکارشناسانه دولت، عدم حمایت  قوانین نامناسب دولت در قالب ممنوعیت صادرات، تصمیم -

 دولت و واردات نخود

ثباتی سیاسی داخل و در سطح  یثباتی سیاسی، اقتصادی و ارزی در قالب تحریم، نبود ارتباط بانکی، ب بی -

 منطقه و نوسانات نرخ ارز

 

 

 

 

 

 

 

 یتارداص عناوم
هاشنامرک دوخن

فی   یبایرازاب

 دوخن ت یق شیا  ا
روشک لخاد

  یسایس یتاب  یب
یزرا و یداصتقا

 بسانمان نیناوق
تلود

 نییاپ یتباقر تردق
ناریا دوخن

 رد رو  
اهها شیا ن

یدنب هتسب

 یتاب  یب
 یسایس
 و یلخاد
یا هقطنم

  رن تاناسون
 زرا

یزاسدنرب 

 روت
 ت یق شیا  ا
 یاه هدا ن

دیلوت

 تی ون م
 تارداص

 تیا    د 
تلود

 ت یق دوخن تادراو
بسانمان

نییاپ تیفیک

 یری  می صت
 هناسانشراکری 

تلود

 ی ونکت حطس
نییاپ

  ابترا دوبنمیرحت
یکناب
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 ست؟ی( کاهش صادرات نخود در استان کرمانشاه چیعامل )مقوله اصل نیمهمتر پرسش دوم:

 

 . شبکه مفاهیم پدیده محوری کاهش صادرات نخود کرمانشاه2شکل 

( مشخص 2طبق مفاهیم شناسایی شده و شبکه مفاهیم پدیده محوری کاهش صادرات نخود کرمانشاه در شکل )

 مقوله فرعی بیان شده است:  4شد که 

 رویکرد سنتی در تجارت در قالب تجارت سنتی و رقابتی نبودن نخود کرمانشاه -

 های دولت در قالب ممنوعیت صادراتی و تصمیمات مقطعی سیاست -

 بالا در کشورتورم  -

 کیفیت پایین تکنولوژی -

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 یروحم هدیدپ
 تارداص شهاک
هاشنامرک دوخن

 یاه تسایس
تلود

 یتنس درکیور
 یرا ت رد

 نییاپ تیفیک
ی ولونکت

 روت

 تی ون م
 یتارداص

 تا ی صت
ی طقم

یتنس ترا ت
 ندوبن یتباقر
هاشنامرک دوخن
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محصولات خاص  یرفع موانع صادرات یبرا یضرور یها تیفعال ایراهبردها  / ها ها و واکنش کنش پرسش سوم:

 ست؟یکرمانشاه )نخود( چ

 

 نخود کرمانشاه یر ع موانع صادرات یراهبردها. شبکه 3شکل

 5( مشخص شد که 3در شکل )نخود کرمانشاه  یرفع موانع صادرات یراهبردهاطبق مفاهیم شناسایی شده وشبکه 

 مقوله فرعی شناسایی شده است: 

 حمایت دولت در قالب تنظیم قوانین موافق صادرات نخود و اعطای تسهیلات -

 برقراری ثبات اقتصادی و ارزی در کشور در قالب ثبات اقتصادی و ثبات نرخ ارزی -

شورای ملی نخود و صادرکنندگان آن، آموزش تجار و بازاریابی  همکاری با تجار در قالب حمایت از -

 علمی و درست نخود

 به روز کردن تکنولوژی -

 بهبود شرایط صادرات نخود کرمانشاه -

 

 

 

 

 

 

 

 ع ر یاهدربهار
 یتارداص عناوم
 هاشنامرک دوخن

 را ت اب یراک ه

 و یداصتقا تاب 
یزرا

  یارش دوب ب
تارداص

 یاروش زا تیا  
 و دوخن یلم
ن  نا دننکرداص

یداصتقا تاب 

 ندرک زور هب
ی ولونکت

تلود تیا  

 نیناوق میظنت
   اوم
دوخن تارداص

 یاط ا
ت ی ست

یزرا تاب 

را ت شزوم   ی ل  یبایرازاب
تسرد و
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 تواند ی/توسعه صادرات چه میرفع موانع صادرات : عوامل محیطی )داخل و خارج کشور( درپرسش چهارم 

 باشد؟

 

 نخود کرمانشاه یبر ر ع موانع صادرات ر ؤم یطی وامل مح. شبکه 4شکل 

( مشخص شد که 4در شکل ) نخود یثر بر رفع موانع صادراتؤم یطیعوامل محطبق مفاهیم شناسایی شده و شبکه 

 مقوله اصلی شناسایی شده است:  2

 های دولت، قدرت رقابت صادرکنندگان، اتحادیه و شورای ملی نخود عوامل داخلی در قالب سیاست -

 خارجی در قالب ثبات اقتصادی، تحریم، سطح تکنولوژی و ذائقه مشتریعوامل  -

 باشد؟ تواند یچه منخود کرمانشاه توسعه صادرات  /یرفع موانع صادرات یینها جهینت ای امدیپپرسش پنجم: 

 
 کرمانشاه توس ه صادرات نخود یامدهای  ار و پ. شبکه 5شکل

 ر وم یطیحم لماو 
 ع   ناوم ع    ر ر   ب
 دوخن یتارداص

 لماو 
یجراخ

 یداصتقا تاب 
 یزرا و

یلخاد لماو 
 تباقر تردق
نا دننکرداص

 و هیداحتا
 یاروش
 حطسدوخن یلم

ی ولونکت

 تسایس
 یاه
تلود

میرحت

یرتشم هق ا 

 /عناوم ع ر یاهدمایپ
 تاردا  ص ه   سوت
هاشنامرک دوخن

 دشر
یداصتقا

ییا لا تشا

یرو زرا

  رن لرتنک
زرا

 زا زرا ت ایرد
نا دننکرداص

 دیلوت حطس شیا  ا

 رادیاپ لا تشا
ییاتسور

 اب یراک ه
اهروشک ریاس

 رازاب نت ای
 دیدج

 ر ید اب یراک ه
 و نا دننکدیلوت

 نا دننکرداص
ایند دوخن

 درم دم رد شیا  ا

 هب یبایتسد
رترب ی ولونکت

 ندز رود
 اه میرحت

یراکیب شهاک

 ت رشیپ
یداصتقا

 ی تسباو شهاک
تفن هب تلود
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( 5در شکل ) کرمانشاه توسعه صادرات نخود یامدهایآثار و پ( و  شبکه 9طبق مفاهیم شناسایی شده در جدول )

 مقوله فرعی شناسایی شده است:  4مشخص شد که 

 زایی در قالب کاهش بیکاری، افزایش درآمد مردم و اشتغال پایدار روستاییاشتغال -

 پیشرفت اقتصادی و دستیابی به تکنولوژی برتررشد اقتصادی در قالب افزایش سطح تولید،  -

 ارزآوری در قالب دریافت ارز از صادرکنندگان، کاهش وابستگی دولت به نفت و کنترل نرخ ارز -

ها، یافتن بازار جدید و همکاری با دیگر  همکاری با سایر کشورها در قالب دور زدن تحریم -

 تولیدکنندگان و صادرکنندگان نخود دنیا

 ج مدل نهايی استخرا -4-3

شود. طبق این  استفاده می 1مند اشتراوس و کوربین از مدل نظام رفع موانع صادرات نخودبرای طراحی الگوی 

 مقوله اصلی وجود دارد: 5مدل، 

 شرایط علی یا موانع زمینه ای عبارت است از افزایش قیمت نخود داخل کشور؛ -

 بازاریابی ضعیف؛  -

 قدرت رقابتی پایین نخود ایران؛  -

  ؛قوانین نامناسب دولت  -

 ثباتی سیاسی، اقتصادی و ارزی  بی -

های  پدیده محوری یا دیدگاه سنتی به تولید و تجارت نخود عبارت است از رویکرد سنتی در تجارت؛ سیاست

 .دولت؛ تورم بالا در کشور و کیفیت پایین تکنولوژی

ی و ارزی در کشور؛ همکاری با تجار؛  به راهبرد و واکنش عبارت است از حمایت دولت؛ برقراری ثبات اقتصاد

 .روز کردن تکنولوژی و بهبود شرایط صادرات نخود کرمانشاه

های دولت، قدرت رقابت صادرکنندگان،  های محیطی عبارت است از عوامل داخلی در قالب سیاست مقوله مؤلفه

 سطح تکنولوژی و ذائقه مشتریاتحادیه و شورای ملی نخود و  عوامل خارجی در قالب ثبات اقتصادی، تحریم، 

زایی؛  رشد اقتصادی؛ ارزآوری  و همکاری با لپیامدهای توسعه صادرات نخود کرمانشاه عبارت است از اشتغا

  .سایر کشورها

                                                           
1 .Strauss and Corbin 
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 صادرات نخود کرمانشاه/ توس ه ر ع موانع . ال وی6شکل

 عبارت است از: کرمانشاهصادرات نخود / توسعه رفع موانعتوان گفت که الگوی  می 6طبق شکل 

ای و تغییر دیدگاه سنتی به تولید و تجارت نخود و همچنین با برقراری شرایط بهینه عوامل  با رفع موانع زمینه»

توان به دستیابی به راهبردها و اهداف توسعه صادرات نخود و رفع موانع صادراتی آن امید  داخلی و خارجی می

 «.شود با توسعه صادرات زمینه اشتغالزایی و رشد اقتصادی کشور مهیا میتوان گفت که  داشت و در نهایت می

  یریبحث و نتی ه -4

کل و بررسی مشکلات  به طوردر این پژوهش بعد از بررسی ادبیات نظری در مورد مسائل و مشکلات صادرات 

استان خاص، به بررسی مسائل و مشکلات صادرات محصول نخود در به طورصادارت محصولات کشاورزی 

کرمانشاه پرداخته شد. بدین منظور و با هدف احصاء موانع صادرات و راهکارهای رفع این موانع، با استفاده از 

کارشناسان صادرات نخود، در قالب مصاحبه جمع آوری و در قالب روش کیفی داده بنیاد، نظرات تخصصی

ائه گردید. در یک دسته بندی کلی موانع مراحل مختلف کدگذاری این نظرات دسته بندی شدند و مدل نهایی ار

 اصلی صادرات نخود استان کرمانشاه به دو دسته:

 عوامل داخلی -

  قدرت رقابت صادرکنندگان، اتحادیه و شورای ملی نخود ،های دولتسیاست

 عوامل خارجی  -

 تحریم، سطح تکنولوژی، ذائقه مشتری تقسیم شدند. ، ثبات اقتصادی

اهدربهار
  تلود تیامح ·
 رد یزرا و یدا  صتقا  ا  ب  یرار  قرب ·

  روشک
   راجت اب یراکمه ·
 و ی ولونکت ندرک زور هب ·

هاشنامرک دو ن  اردا  طیارش دوبهب ·

یلخاد لماو 
 ،تلود یاه تسایس ·
 ،ناگدننکردا  تباقر  ردق ·

دو ن یلم  یاروش و هیداحتا ·

یجراخ لماو 
 ،یداصتقا  اب  ·
 ، یرحت ·
و ی ولونکت   س ·

یرتشم هق اذ  ·

اهدمایپ

   ییازلا تشا ·
 یداصتقا دشر ·
 و  یروآزرا  ·

 اهروشک ریاس اب یراکمه ·

 دوخن ترا ت و دیلوت هب یتنس ها دید
   راجت رد یتنس درکیور ·
  تلود یاه تسایس ·
 و روشک رد  اب مروت ·

ی ولونکت نییا  تیفیک ·

 عناوم /یل   یارش
یا هنیمز

  روشک لخاد دو ن تمیق  یازفا ·
   یعض یبایرازاب ·
  ناریا دو ن نییا  یتباقر  ردق ·
و تلود  سانمان نیناوق ·

 یزرا و یداصتقا ،یسایس یتاب  یب  ·
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توانند شاهد جهش قابل توجهی در صادرات این مرتبط با صادرات نخود با رفع این موانع میطبیعتاً سیاستگذاران 

محصول مهم در استان کرمانشاه باشند. مهمترین اقدام حمایتی در این زمینه برقراری شرایط ثبات اقتصادی، 

 حمایت گمرکی از صادرکنندگان و تسهیل ارتباط تجار با مشتریان خارجی می باشد.

باشد، یکی از پیامدهای مهم رفع رایطی که استان کرمانشاه در نرخ بیکاری دارای بالاترین نرخ در کشور میدر ش

باشد که بسیار برای استان زایی و رشد اقتصادی میموانع صادراتی محصول نخود برای استان کرمانشاه اشتغال

د و توسعه هر منطقه باید بر مزیت نسبی های اقتصادی به منظور رشیرباشد. در واقع براساس تئوحیاتی می

اقتصادی آن منطقه تمرکز نمود و از آنجا که استان کرمانشاه در تولید محصول نخود دارای مزیت مطلق در کشور 

 باشد، لذا تمرکز بر رفع موانع صادرات این محصول، بسیار ضروری می باشد.می

راهبری ارائه گردیده است و به عنوان یکک پکژوهش مبنکایی    این پژوهش مدل نظری شناسایی موانع و اقدامات در 

های آتکی در قالکب یکک ککار     شود در پژوهشهای آتی در این زمینه کمک نماید. پیشنهاد میتواند به پژوهشمی

هکای  آماری و تهییه پرسشنامه بسته، میزان تطابق این مدل با واقعیات تجربی آزمون گردد. در واقع اگر در پکژوهش 

تواند به عنوان یک مدل مبنکایی بکرای   ، مدل استخراج شده در این مقاله اصلاح و تأیید گردد، این مدل میمختلف

 دیگر محصولات هم مورد استفاده قرار گیرد.
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